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Michelin Finanzergebnis 2019 
 
Reifenhersteller steigert Umsatz und operatives Ergebnis 
 
Michelin hat 2019 den Umsatz um 9,6 Prozent auf 24,135 Mrd. Euro 

gesteigert nach 22,028 Mrd. Euro im Vorjahr. Das Betriebsergebnis stieg 

bei konstanten Wechselkursen um 234 Mio. Euro auf 3,009 Mrd. Euro 

(2018: 2,775 Mrd. Euro). Dies entspricht einer operativen Marge von 12,5 

Prozent, die damit nahezu auf dem hohen Vorjahresniveau blieb (2018: 

12,6 Prozent).  

 

Der operative Gewinn betrug 2,691 Mrd. Euro nach 2,550 Mrd. Euro im 

Vorjahr. Der Nettogewinn kletterte um 70 Mio. Euro auf 1,730 Mrd. Euro 

(2018: 1,660 Mrd. Euro). Der strukturelle Free Cash Flow der Michelin 

Gruppe belief sich zum Jahresende auf 1,615 Mrd. Euro. Die 

vorgeschlagene Dividende pro Aktie liegt bei 3,85 Euro nach 3,70 Euro im 

Vorjahr.  

 

Der Absatz ging entsprechend der rückläufigen Marktentwicklung um 

1,2 Prozent zurück. Die vorteilhaften Entwicklungen beim Preismix und bei 

den Rohstoffkosten schlugen sich mit 324 Mio. Euro positiv im 

Nettoergebnis nieder. Der Zuwachs ist auch ein Beleg für die anhaltende 

Preisdisziplin sowie den Wandel beim Produktmix mit steigendem Umsatz 

bei 18-Zoll- und größeren Pkw-Reifen, einem umfangreichen Geschäft mit 

Spezialreifen und einem ausgewogenen Verhältnis zwischen Erstaus-

rüstung und dem Absatz auf dem Ersatzmarkt.  

 

„Im Jahr 2019 konnte Michelin in einem äußerst schwierigen Marktumfeld 

seinen Marktanteil erfolgreich halten und sein Ergebnis verbessern“, sagte 

Florent Menegaux, CEO der Michelin Gruppe. „In dieser für den Konzern 

besonders anspruchsvollen Zeit des Wandels danke ich allen unseren 

Mitarbeitern persönlich für ihr bemerkenswertes Engagement. Sie sind 

nicht nur jeden Tag für Michelin im Reifengeschäft voll im Einsatz, sondern 

auch in neuen Geschäftsfeldern wie der Wasserstoffmobilität und der 

Entwicklung von biobasierten Werkstoffen und anderen Hightech-

Materialien. Ziel der Anstrengungen ist es, den ökologischen Fußabdruck 

der Michelin Gruppe stetig zu senken“, so Menegaux. 

 

  



 

 

Ausblick 2020 

Im Jahr 2020 erwartet Michelin einen leicht rückläufigen Markt für Pkw-

Reifen und leichte Lkw-Reifen. Der Ersatzmarkt wird voraussichtlich 

geringfügig zulegen, während die Erstausrüstung weiter zurückgehen 

dürfte. Die Märkte für Lkw- und Geländereifen dürften sich eher schwach 

entwickeln, unter anderem durch den erwarteten starken Rückgang im 

Erstausrüstungsgeschäft. Die Märkte für Spezialreifen dürften sich 

aufgrund einer Anpassung der Lagerbestände ebenfalls leicht rückläufig 

zeigen, die Reifennachfrage sollte aber auf Vorjahresniveau bleiben. 

  

In diesem allgemein rückläufigen Marktumfeld erwartet Michelin für das 

Jahr 2020 ein gegenüber dem Vorjahr leicht rückläufiges Betriebsergebnis 

und einen Free Cash Flow von über 1,5 Mrd. Euro. Noch nicht 

berücksichtigt sind dabei die möglichen Auswirkungen der Coronavirus-

Krise in China. 

 

Die vollständige internationale Pressemitteilung finden Sie unter folgendem 

Link: https://www.michelin.com/en/publications/press-release-2019-annual-

results-guide-avaibility/  

 
Über Michelin (www.michelin.de) 
Michelin widmet sich als führendes Mobilitätsunternehmen der nachhaltigen Verbesserung der Mobilität, 
der Entwicklung von Reifen, Dienstleistungen und Lösungen gänzlich zugeschnitten auf die Bedürfnisse 
seiner Kunden, der Bereitstellung digitaler Dienstleistungen sowie der Entwicklung von Hightech-
Materialien, die einer Vielzahl von Branchen dienen. Straßenkarten und der Guide MICHELIN 
bereichern Reisen und verhelfen zu einzigartigen Erfahrungen. Michelin mit Hauptsitz in Clermont-
Ferrand, Frankreich, ist in 170 Ländern vertreten, beschäftigt mehr als 125.000 Mitarbeiter und betreibt 
67 Reifenproduktionsstätten, die 2018 zusammen rund 190 Millionen Reifen produzierten. Über das 
Kerngeschäft hinaus ist Michelin als Herausgeber von Reise-, Hotel- und Restaurantführern sowie 
Land- und Straßenkarten weltweit bekannt und bietet unter www.ViaMichelin.de eine Internetplattform 
für die persönliche Routen- und Reiseplanung. Michelin Lifestyle Limited ergänzt die breite 
Produktpalette rund um die Mobilität mit innovativem Zubehör. Im Jahr 2018 war Michelin Lifestyle 
durch 72 Lizenzpartnerschaften weltweit vertreten, die mehr als 26,9 Millionen Produkte in über 129 
Ländern verkauften. Die hohe Qualität der MICHELIN Produkte belegen auch die zahlreichen 
Auszeichnungen.  

 
Rückfragen bitte an:  
Sinikka Kenklies  Telefon +49 (0)172 7673533 

 
Agentur für Österreich: 
KRAFTKINZ GmbH, Birgit Kraft-Kinz  
 Telefon +43 (0)1 803 30 84 10 
 
Agentur für die Schweiz:  
open up AG, Bernhard Kobel Telefon +41 (0)44 295-9078 
 

Download dieser Pressemeldung und des Bildmaterials unter: 

www.michelin-presse.de 
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